Costume, societa e mondo del vino — Customs, society and the wine world

Dalla
damigiana
alla bottiglia
griffata

From demijohns to
branded bottles

di Anna Di Martino
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1971. La locandina dell’edizione
dal 5 all'8 dicembre

Dalla damigiana alla bottiglia griffata, da
alimento a emozione, da commodity a
bevanda cult, da succo d'uva a bandiera
del made in Italy nel mondo: 50 anni di
storia in 15 tappe.

In attesa del Vinitaly. Primi anni Ses-
santa: il vino & in tutte le case, voce fa-
miliare dell'economia domestica, come
il latte o il pane. L'Osservatorio del vino
che ci accompagnera con le sue medie
di periodo, un decennio dopo l'altro, ha
calcolato un consumo di ben 90 litri pro
capite, un'enormita al confronto dei 35
litri @ mezzo di oggi. La fiasca di vino
& convivialita, ma anche e soprattutto
compagna energetica del lavoro in cam-
pagna di quell'ltalia contadina che Mario
Soldati ha dipinto nel suo viaggio lungo
|o stivale. Siamo negli anni della mezza-
dria e della coltura promiscua (viti, ulivi,
ortaggi tutti assieme appassionatamen-
te). Le vigne superano di poco il milione
di ettari, la produzione raggiunge i 65,7
milioni di ettolitri e le esportazioni sono
un nonnulla: poco piti di 2 milioni di litri,
circa il 3% del totale.

Rare le vigne specializzate. | pochi con-
trolli mirano essenzialmente a evitare lo
zuccheraggio. La percezione del valore
del vino & praticamente sconosciuta.
Quando nel 1964 arriva la legge che
da lo stop alla mezzadria (a partire dal
1974), non cambia in meglio. Anzi. Suc-
cede che i grandi proprietari terrieri che
fino a quel momento si erano disinte-
ressati delle loro campagne, limitandosi
a riscuotere parte della produzione e la
percentuale di utili prevista dal contratto
di mezzadria, di colpo, si ritrovano con il
cerino in mano, costretti a confrontarsi
con gestione diretta e costi di produ-
zione.

Morale: in breve tempo senza alcuna
riflessione e tanto meno attenzione a
questioni idrogeologiche o al paesaggio,
cominciano a spuntare vigne ovunque:
la scelta dell'uva non & pero legata al
modello di produzione e si pianta per
piantare, scegliendo le tipologie piti pro-
duttive in cerca di reddito veloce. Un
andazzo deleterio.

Vini senza nome e grandi commercianti.
In quei tempi il dominio del mercato era
in mano ai grandi commercianti di vini
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1967. Alla Fiera
dell’Agricoltura il
presidente del Consiglio
Aldo Moro, consegna

il Premio Nazionale di
agricoltura. A destra
seduto il deputato
veronese Guido Gonella,
vicepresidente della
Camera

da tavola, bianchi e rossi senza nome,
che arrivavano nelle osterie in damigia-
ne o in bottiglioni con il tappo a corona.
Tra gli operatori pit grandi Ferrari, Zonin,
Anselmi, Cecchi, Fabiano, Candido, Sar-
tori, Chiarli, Pasqua, Ruffo, Gotto d'oro,
Castellino Bertolli, Spalletti, Paladin fino
ai Folonari, la piti importante famiglia
del vino all'epoca, quella del fiasco di
Chianti e del Vino quotidiano nel vuoto
a rendere, anche proprietaria della Ruf-
fino. Una delle poche «marche di lusso»
a quei tempi, assieme a Bertani, Zenato,
Fazi Battaglia, Barone Ricasoli, Quinta-
relli, Santa Margherita, Rivera, Leone de
Castris, Bruno Giacosa o ancora Bolla
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con il suo famoso Soave, una stella sul
mercato statunitense, vino adorato dai
divi del cinema.

Potenza di fuoco la dinastia bresciana
dei Folonari. Tra le tante proprieta pos-
sedevano anche quattro stabilimenti in
Puglia, situati strategicamente accanto
alla ferrovia, da dove partivano vagoni
cisterna di vino verso il nord. «Quel vino
faceva diventare rosso il bianco emilia-
no e dava aiuto al Chianti e a tanti vini
del nord Italia» ricorda sorridendo Am-
brogio Folonari che ha guidato poi la
Ruffino negli anni in cui ha primeggiato
sul mercato, invidiata da tutti.

Nelle trattorie si preferivano i bianchi.
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1972. L'esposizione del Concorso Enologico permanente in Fiera
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Name[ess wines and major traders. In
ays, the market was dominated

ers hand and white
s delivered to
bottles with
crown caps. The vere Ferrari,

Zonin, Anselmi, C , Fabi ano, Candi-

do, Sartori, Chiarli, Pasqua, Ru
. Castellino Bertolli,
rough to Folonari, the most im-
portant wine family of the times, famed
for Chianti in straw flasks and table wine
in returnable bottles which owned
Ruffino. It was one of the few “luxury
brands” in those days, alongside Bertani,
Zenato, Fazi Battaglia, Barone Ricasoli,

those days




Mostra-catalogo vini a D.O.C.

Per celebrare la quinta edizione delle Giornate del
Vino ltaliano, ma soprattutto per dare un completo
panorama della piu tipica e pregiata produzione vini-
cola di tutte le regioni italiane, la Fiera di Verona
organizza una Mostra-catalogo dei vini a denomina-
zione di origine controllata.

Col patrocinio del Ministero dell’Agricoltura e Fore-
ste, con la collaborazione delle Istituzioni regionali
competenti, delle C di C cio e dei Con-
sorzi di difesa, un padiglione del quartiere fieristico
& stato appositamente predisposto per ospitare e
presentare i vini a D.O.C. Questa eccezionale rasse-
gna campionaria dell’élite enologica italiana lascera
una testimonianza viva nel tempo con la pubblica-
zione di un volume che la Fiera curera e distribuira
in Italia e all'estero.

La Mostra-catalogo ha esclusivamente finalita infor-
mative e propagandistiche; pertanto essa & stata
ordinata con criteri espositivi di assoluta imparzialita
ed uniformita. Le indicazioni per regioni di produ-
zione e quelle riferentisi ai vini a D.O.C. e alle Case
espositrici sono pure realizzate in una unica formula
grafica, identica per tutti.

La Fiera di Verona mette a disposizione dei parteci-
panti alla Mostra-catalogo dei vini a D.O.C. scaffa-
lature metalliche tubolari in acciaio cromato, a due
o tre ripiani, che costituiscono le unitd espositive
standard: ogni unitd ha le dimensioni di m 1,00 di
base X m 0,50 di altezza e m 0,40 di profondita,
con un ripiano in laminato plastico sul quale possono
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essere collocate 24 bottiglie al massimo, per ogni
Azienda. L'unita espositiva & bifacciale a tutti gli effetti.
Le Ditte partecipanti devono mettere a disposizione
della mostra le bottiglie per I'esposizione ed un con-
gruo numero di pieghevoli descrittivi della propria
produzione, anche sotto il profilo viticolo, oltre che
enologico e gastronomico.

Tutti i nominativi delle Ditte partecipanti alla Mostra-
catalogo dei vini a D.O.C. verranno gratuitamente
pubblicati nel Catalogo Ufficiale della Mostra.

(Nella foto, p:
dard dei vini a D.O.C.).

della

1971. Brochure illustrativa per la partecipazione alle attivita delle Giornate del Vino Italiano, Vinitaly, alla quinta edizione

1973. Incontro su “Il vino italiano nel mercato comune”. In piedi il presidente della Fiera Luciano Dal Falco, a sinistra I'assessore veneto all’Agricoltura Giulio Veronese, a
destra il ministro delle Partecipazioni Statali Carlo Ferrari Aggradi e il sindaco di Verona Carlo Delaini



6/10 dicembre 1972
Nel qurtiers della Fiera di Verona:
dequelyion e vendite & propaganda
RGRESSO GRATUITD

1972. Nella centralissima Via Mazzini uno stendardo promozionale del Vinitaly con “Ingresso gratuito”
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Molto gettonati il Verdicchio di Fazi Bat-
taglia con la sua bottiglia ad anfora, il
Gavi di Gavi La Scolca di Giorgio Soldati
o ancora il Pinot grigio: la magnifica cre-
atura della Santa Margherita dei conti
Marzotto. Creato nel 1960, vinificando
in bianco le uve ramate del vitigno, il
Pinot grigio Santa Margherita sbarchera
negli Usa venti anni dopo, diventando
presto il primo vino best seller non
americano sopra i 19 dollari nella storia
Usa, ed & tuttora uno dei vini italiani pit
conosciuti del mondo.

Galeotta fu la legge... Nel 1963 la
legge sulla denominazione di origine

cambia il corso del vino e offre lo spun-
to alla Fiera di Verona (nel cui DNA c'e
pane e uva) per la creazione di una ma-
nifestazione dedicata al vino, il futuro
Vinitaly (di cui si parla in questo libro).
Il primo prowedimento nazionale che
ha disciplinato le produzioni vitivinicole
di qualita, ha anche gettato il seme di
quell'abbraccio tra il vino e il suo territo-
rio, che & andato crescendo nel tempo,
determinando la scoperta qualitativa di
aree diverse e una generale consapevo-
lezza della qualita, unicita e vocazione
dello straordinario vigneto ltalia.

Le prime doc prendono il largo nel

1972. Un incontro sui temi della
politica comunitaria: in piedi il
presidente della Fiera Luciano Dal
Falco, alla sua destra il Commissario
europeo all’Agricoltura I'italiano Carlo
Scarascia-Mugnozza
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1966. Gli apripista? Vernaccia di San Gi-
mignano, Brunello di Montalcino, Ischia,
Frascati, Bianco di Pitigliano, Est Est Est
di Montefiascone, Barbaresco, Aprilia,
Barolo, Vino Nobile di Montepulciano.
Lanno dopo tocca al Chianti classico, il
Gallo Nero, che ha festeggiato nel 2016
i suoi tre secoli di vita.

Lawio delle doc non fila liscio. Lim-
pianto della legge suscita anche le forti
critiche di Luigi Veronelli, il giornalista
filosofo e critico rigoroso che tanto ha
fatto per il mondo del vino italiano. Il
maestro picchia duro a difesa dei vi-
gnaioli a suo giudizio poco protetti e
valorizzati da quella norma che invece
favorisce il coté industriale del mercato.
La caduta del prezzo del vino in alcu-
ne zone e la presa di posizione dei
viticoltori pili coraggiosi che decisero
di produrre i nuovi vini al di fuori delle
denominazioni, gli daranno ragione.

Supertuscan e bianchi friulani. Le
novita smuovono il mercato. Complice

1975. Visitatori agli stand

It all started with a law... In

“denomi
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extraordinary quality, un
vocation of Vineyard Italy.

1974. Sui portoni della
Bra, in centro a Verona, lo
stendardo del Vinitaly

Ischia, Frascati, Bianco di Pitigliano, Est
Est Est di Montefiascone, Bart
Aprilia, Barolo and Vino Nob
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Giacomo Tachis, 'enologo padre di vini
cult che ha gettato il seme della cre-
scita qualitativa di tanti territori, parte la
rivoluzione dei supertuscan.

A Bolgheri, Tachis affianca Mario Incisa
della Rocchetta, papa del Nicolo oggi
alla guida della tenuta San Guido, e
crea nel 1968 il mito inossidabile del
Sassicaia; nel Chianti, con Piero Antino-
fi, firma il Tignanello superstar: “il vino
da tavola” sbarcato sul mercato nel
1974, in contrapposizione con l'allora
disciplinare del Chianti classico, che
ha dato il la alla rinascita dell'enologia
toscana (e non solo) e ha cambiato il
corso della Marchesi Antinori, oggi pri-
ma azienda vitivinicola privata italiana,
ammirata griffe del made in Italy.
Negli anni successivi il concorso di
altri supertuscan portera la regione
alle stelle. Solaia di Antinori, Ornellaia
e Masseto dei Frescobaldi (fuoriclasse
al vertice delle quotazioni internazio-
nali), Siepi del Castello di Fonterutoli,
Flaccianello di Fontodi, Pergole torte
di Montevertine, Fontalloro di Felsina,
Vigna d’Alceo del Castello di Ram-
polla, Apparita del Castello di Ama,
Cepparello di Isole Olena, Galatrona
di Petrolo, Vigorello di San Felice: solo
alcune delle etichette che negli anni
‘80 e ‘90 hanno fatto della regione e
del suo paesaggio un'icona ammirata
nel mondo, sigillo sulla qualita dei suoi
grandi rossi.

Ai bianchi d'autore pensa invece il Friuli
Venezia Giulia. Ad aprire le danze & Ma-
rio Schiopetto con quel Tocai che molti
anni dopo sara costretto a chiamarsi
Friulano. E poi Marco Felluga, pioniere
dei vini del Collio, fascinoso angolo del
Friuli dai tanti spasimanti: come Livio
Felluga, i fratelli Venica, Manlio Collavi-
ni, Silvio Jermann, Josko Gravner.

Va da sé che in altre parti d'ltalia non
si stava a guardare.

1982. Il sindaco di Verona, Gabriele
Shoarina con i vertici di Sopexa,
I'agenzia francese per la promozione
. 5 vinicola e alimentare nel mondo
Super Tuscans and white wines from s

Friuli. New products shifting the mar-
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1977. Lo stand degli Stati Uniti d’America

Aglianico, Lambrusco e grandi coop.
In Campania la famiglia Mastroberardi-
no ha fatto la storia dell'agricoltura cam-
pana, varcando le frontiere gia nellOt-
tocento, valorizzando i vitigni autoctoni,
aprendo la strada alla miriade di aziende
che oggi popolano la regione. L'ingresso
della maison campana nell'atlante dei
vini del mondo arriva con la vendemmia
1968 del suo Taurasi Radici, Aglianico
superbo, leggenda ancora oggi ricercata
dai collezionisti di tutto il mondo.
Sempre nel 1968 esplode il fenomeno
Lambrusco. La Banfi dei fratelli John
Junior e Harry Mariani lancia negli Stati
Uniti il vino frizzante, colorato, con 7
gradi di alcol e tappo a vite creato dall'e-
nologo Ezio Rivella per la cooperativa
Riunite, perfetto per gli americani abi-
tuati a bere fuori pasto. Nell'arco di due
anni Banfi piazza un milione di casse da
12 bottiglie. In un decennio moltiplica
le vendite per 12, facendo da traino a
tutti i produttori di Lambrusco che nel
1980 mandano in Usa la bellezza di 25
milioni di casse. “E stato un successo
senza precedenti, che ha dato il la alla
conquista del mercato americano”, rac-
conta Rivella, che non dimentica pero ‘i
soliti snob che in Italia si vergognavano
per la maggiore notorieta di questi vi-
ni-bevanda rispetto ai vini piti titolati”.
Lambrusco a parte, che per buona pace

di tutti dopo 50 anni continua a essere
uno dei vini pit diffusi in Italia e all'este-
ro, gli Stati uniti di quegli anni registrano
anche il successo di Ruffino, Ricasol,
Antinori (con il taglio bordolese del Ti-
gnanello conquista la critica e ispira al-
tre produzioni), Bolla, Mastroberardino,
Collavini, Livio Felluga e ancora Corvo di
Salaparuta che porta per la prima volta
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1983. L'Enoteca di Vinitaly / Vinitaly Wine Store
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1975. Padiglioni e stand affollati
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1977. Lo stand della Regione Sardegna / The Sardegna Region stand

il vino siciliano in Usa, grazie ancora a
Rivella, cui si deve anche il successo che
hanno riscosso a quei tempi i bianchi
morbidi e piacioni dei Castelli Romani.
Insomma tanta roba bolle in pentola a
cavallo tra i Sessanta e i Settanta.

Nel 1961 la famiglia Ziliani firma il primo
Franciacorta e fara della Guido Berlucchi
la maggiore azienda dell'unico territorio
che & riuscito a dare il proprio nome al
suo vino, come nella Champagne.

Nel 1965 a Milano nasce I'Associazione
italiana sommelier.

Nel 1968 prende le mosse quella che
diventera la maggiore azienda vitivinico-
|a italiana. Si chiama Winefood, compra
le cantine Lamberti, Calissano, Melini,
Fontana Candida, allora in difficolta e
18 anni dopo si trasformera nel Gruppo
italiano vini (oggi in pancia a Cantine Ri-
unite & Civ). “Lo scopo del gruppo era di
racchiudere in un’unica societa le deno-
minazioni italiane, passando dal vino da
tavola ai ‘vini fini' e acquisendo all'estero
una maggiore forza competitiva’, raccon-
ta Emilio Pedron che ne & stato a lungo
il regista e oggi guida la Bertani Domains
del gruppo farmaceutico Angelini.

sold a million 12-bottle cases. In the
course of a decade, sales multiplied by
12, paving the way for all Lambrusco
producers who in 1980 shipped an
amazing 25 million cases to the USA.
“It was an unprecedented success, that
set the conquest of the American mar-
ket in motion,” said Rivella, who does
not forget “the usual snobs in Italy who
were ashamed of the success of this
easy drinking wine compared to more
famous products.”

Lambrusco aside, that for everyone's
peace of mind is still one of the most
popular wines in Italy and abroad after
50 years, the United States in those
years also saw success for Ruffino,
Ricasoli, Antinori (its Bordeaux-style
Tignanello was acclaimed by critics and
inspired other products), Bolla, Mas-
troberardino, Collavini; Livio Felluga and
even Corvo di Salaparuta that for the
first time exported Sicilian wine to the
USA, thanks once again to Rivella, who
was also behind the success at the time
of the soft, agreeable Castelli Romani
white wines.

There were plenty of things going on
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between the Sixties and the Seventies.
In 1961, the Ziliani family marketed
the first Franciacorta that turned Guido
Berlucchi into the leading company
in the only territory that has managed
to give its name to its wine, just like
Champagne. The Italian Sommelier
Association was founded in 1965 in
Milan. What was to become the largest
Italian wine-grower took its first steps in
1968. Winefood bought out struggling
wine-producers Lamberti, Calissano,
Melini and Fontana Candida and 18
years later became Gruppo lItaliano Vini
(today part of Cantine Riunite & CIV).
“The purpose of the group was to bring
ltalian denomination wines together in a
single company, ranging from table wine
to ‘fine wines' and become stronger and
more competitive abroad,” says Emilio
Pedron at the helm for some consider-
able time and now in charge of Bertani
Domains owned by pharmaceutical
group Angelini.

In those years, the cooperative move-
ment had already won significant space.
To mention only the top 5 coops on the
market, Emilia already boasted Riunite
(the future number one) while Trentino
had Cavit and Mezzacorona, the lead-
ers in their region. In 1963, the Cevico
Group set up for business in Romagna
and Caviro in 1966, whose offspring
Tavernello was later to become ltaly's
largest grape producer and top player
in the retalil field.

The renaissance in wine cellars, vine-
yards and abroad. Lifestyles in the
1970s were much more urban. There
was less need for calories but consump-
tion rather than falling actually increased
to 94 litres per capita. Vineyards by now
totalled 1.2 million hectares and pro-
duction came to more than 72 million
hectolitres. While there was so much
quantity, sadly it was largely for blending
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In quegli anni il movimento cooperativo

ha gia conquistato spazi notevoli. Per
fermarsi alle 5 maggiori coop del mer-
cato, in Emilia sono gia in pista le Riunite
(futura numero uno) e in Trentino Cavit
e Mezzacorona, da allora leader nella
loro regione. Nel 1963 apre bottega in
Romagna il Gruppo Cevico e nel 1966
tocca alla Caviro, futura mamma del Ta-
vernello, maggiore produttore italiano di
uva e primo attore della gdo.

Il Rinascimento in cantina, tra le vi-
gne, oltre frontiera. Negli anni Settanta
lo stile di vita & pit cittadino. Il bisogno
di calorie diminuisce, ma non cala il
consumo che sale a 94 litri pro capite.
Gli ettari a vigna diventano 1,2 milioni,
la produzione supera i 72 milioni di
ettolitri. C'¢ tanta quantita, peccato che
si tratti in larga parte di vini da taglio di
poco valore. In particolare Puglia e Sicilia
diventano aree di produzione destinata
ad arricchire prodotti piti poveri di gradi,
non solo in Italia. Per fortuna il mercato
non € tutto qui.

Cresce il peso del vino imbottigliato sul-
lo sfuso, si fanno spazio le bottiglie con
etichetta, nascono aziende vitivinicole
tecnicamente avanzate, c'¢ pil rispetto
per l'uva che arriva in cantina. Avanti
nel tempo la conoscenza applicata alla
tecnologia fara dell'ltalia un punto di
riferimento nei processi produttivi.
Esplodono le esportazioni: piti 500%.

1974. Il ministro dell’Agricoltura
Antonio Bisaglia con il presidente
della Fiera Luciano Dal Falco e
I'on. Roberto Prearo componente
della commissione Agricoltura della
Camera dei deputati

1974. Macchinario per cantina



